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Sposob hodnotenia a ukonéenia $tidia predmetu: sktska

Ciel’ predmetu: Zakladna orientacia v odbore, pojmovy aparat, prehlad, ciele, zamery,
sucasné chapanie a ulohy odboru. Cielom je poskytnut’ zakladné informacie o marketingu
socialnych sluzieb, zoznamit' s marketingovymi nastrojmi a problematikovou PR
neziskového sektora, formovanim marketingovej stratégie, sumarizovat principy
poskytovania socidlnych sluzieb s komparaciou na minulost, sucasnost a budicnost
S orientaciou na klienta.

Stru¢na osnova predmetu:
e Socialne sluzby, ich ponimanie a Specifika
e Financovanie socialnych sluzieb
e Komunitné planovanie socialnych sluzieb
Trendy vyvoja socidlnych sluZieb
Marketing neziskového sektora so zameranim na socialne sluzby
Marketing a jeho obsah
e Marketingové planovanie
e Realizacia marketingovych stratégii
e Marketingova komunikacia
e Marketing sluzieb
e Aktualne problémy sluzieb z pohl'adu marketingu
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